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PAZARLAMASI

On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci Gliniimiiz yagam kosullar1 dikkate alindiginda, sporseverlerin paralarint ve

zamanlarin1 harcayabilecekleri secenekleri ve izleyebilecekleri etkinlikler hi¢ bu
kadar ¢ok olmamisti. Amatdr ruhla, 6ziinde yarigma kiiltiiriinii temel alan spor
kavrami, artik bir endiistri haline gelirken, toplumsal ve teknolojik gelismelerinde
etkisinde kalmaktadir. Ticari bir unsur haline gelen sporun pazarlamasinda
uygulanan teknikler ve bunlarin hem akademik hem de sektorel agidan
degerlendirilmesi ise dersin amacini olusturmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilar1 Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Ogrenciler spor pazarlamast ile ilgili temel kavramlari ve kendine has
ozellikleri tanimlayacaktir

2. Ogrenciler sporda tiiketici ve endiistriyel pazar1 analiz edecektir.

3. Ogrenciler makro-mikro cevresel faktorler ile spor pazarlamasi arasindaki
iliski ve farkliliklar1 agiklar.

4. Ogrenciler spor alaninda pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama
arastirmasi uygulamalarini tanir

Dersin Icerigi

Haftalar
Spor pazarlamasi dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar
2 Spor endiistrisi ve spor pazarlamasi
3 Spor pazarlamasi yonetimi
4 Spor pazarlamasinda bilgi sistemi ve pazarlama
5 Tiiketici davranigi
6 Tiiketici davranigi
7 Ara Siav
8 Fiyatlandirma kararlar
9 Spor pazarlama karmasi ve pazarlama karmasi 6zellikleri. Spor {iriinii
10 Tutundurma: Reklam, halkla iligkiler
11 Tutundurma: Reklam, halkla iligkiler
$
12 Tutundurma: Kisisel satig, satis tutundurma
13 Spor sponsorlugu ve sinsi pazarlama
14 Spor sponsorlugu ve sinsi pazarlama
Genel Yeterlilikler
1. Spor pazarlamas: ile ilgili giincel bilgilere sahip olur.
2. Spor pazarlamasi alaninda edindigi ileri diizeydeki kuramsal ve uygulamali bilgileri kullanabilir.
3. Spor pazarlamas: alanindan edindigi ileri diizeydeki bilgi ve becerileri kullanarak verileri
yorumlayabilme ve degerlendirebilme yetenegi kazanir.
4. Pazarlamada analiz edebilme, aragtirmalara alani ile ilgili verilere yonelik kanitlara dayali ¢oziim
Onerileri gelistirebilir.
5. Alanlailgili temel spor yonetimi kavramlarini ve prensipleri tanimlayabilir.
6. Alan ile ilgili ileri diizeydeki bir ¢aligmay1 bagimsiz olarak yiiriitebilir.
7. Alan ile ilgili bir probleminin ¢éziimiinde gerek bireysel gerekse grup elemani olarak sorumluluk

alabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Ara smav: % 40

Final: % 60
Biitiinleme:
PROGRAM OGRENME CIKTILARI ILE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PCl1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14
OK1 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5
OK2 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5
OK3 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5
OK4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5
OK: Ogrenme Kazammlar1 PC: Program Ciktilar
Katki | 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar ve flgili Dersin iliskisi

Ders PC1 PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14
(MB) 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5
SECME

Lil

SPOR

PAZAR
LAMASI




